
DIGITALE WELTEN
Wer sich optisch mit Digitalisierung, Social Web und Vernetzung beschäftigt, 
merkt schnell, dass diese Bildwelt schwer zu erfassen ist: Wie bringt man 
Mensch und Technik zusammen, ohne immer nur Kabel, IT und Serverparks 
zu zeigen? Verschiedene Ansätze und Bildideen von Mitgliedsagenturen 
rund um diese Themenwelt finden sich in dieser Ausgabe von PICTA.    
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Danke an alle Mitgliedsagenturen und Fotografen für die Bereitstellung der abgebildeten Motive. 
Alle Porträtfotografien dieser Ausgabe wurden uns freundlicherweise von den Autoren zur Verfügung gestellt.


